3. PRINCIPAIS METODOLOGIAS

Decarrentes das implicagSes pedagogicas referenciadas no
capitulo arterior, a propdsito das grardes teorias no ambito da educagado
em atitudes e valores, abordam-se, de seguida, algumas das principais

metodologias.

3.1. A PERSUASAO

Associada & sociallzagio encontra-se a comunicagdc persuasiva.

Miller e Burgoeon (1973, cit. por ESCAMEZ e ORTEGR, 1988)
distinguem a persuasdoc da simples comunicagdo, pelo seu cardcter
necessariamente intenclonal face a uma certa amesaga presente na conduta
alhela e pela Importdncia do autoconceite do emissor—persuasor.
Igualmente se pode distinguir persuasdc de influ&ncia social, pois a
primeiras implica maior intencionalidade que & ssgunda. Ou seja, podemos
influenciar uma pessca sem gue =ssa seja a nossa intengdc, o mesme nao

se passando com a8 persudasac.

A persuasdao afiqura-se pertinente, na medida em gue,
pretendendo alterar o marceo cognitive do sujeifto (receptor) - suas
crengas, opiniges, ste. —, abkre caminho para uma nova predisposicdo
fatitude), o que terid grandes possibilidades de se reflectir am rovos

comportamentos (fig,. 10},
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Fig. 10 - Da persuasdo a mudanga de comportamentc (adaptado

de MOKTEIL, 1389; 129)

Para gque a comunicagdo seja eficazmente persuasiva ter-se-& de
atender a diversos factores e, principalmente, a sua interacgdo.
Normalmente distinguem-se interferéncias provenientes da fonte
(caracteristicas fisicas, credibilidade, nUmero de fontes, ...), da
mensagem e sua estrutura (guantidade e gualidade de argumentos, modo de
os sequencializar, clareza de conclusdes, ...), do receptor (tipo de
informagdo que possui, atributos de perscnalidade, ...} e do canal

utilizado.

3.2. TECNICAS DE MODELACAO

Ainda na perspectiva da adaptagdc heterénoma, Pelechano (1980,
cit. por ESCAMEZ e ORTEGA, 1988: 77 ss) apresenta uma tipolegia sm gue

as diversas técnicas de modelagdc se repartem por trés grupos (quadro
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